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拓展新行业几大模块

2
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行业情况分析

从了解您的客户和他的行业开始

3
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白皮书行业内容

环保设备制造行业可涉及的
细分领域包括： 环境保护专
用设备， 环境检测设备，环
境污染处理专用药剂材料。
本白皮书主要以环境保护专
用设备为例。 
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我国环保设备行业里的主要产品大类

5

我国环保设备产业中主要包括以下类别的产品：
● 空气污染处理设备
● 噪音控制设备
● 脱硫脱硝设备
● 核辐射及电磁波防护设备
● 固体垃圾处理设备
● 水污染处理设备
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市场发展前景利好

2018年，我国环保设备制造产业总产值预计达到$733亿美金，实现10.7%的年增长，潜力
巨大。其中，出口份额预计达到$7亿美金，约占行业产值的1%。出口份额预计将以1.3%
的年增长率在五年内持续发展。行业主要的增长趋势推动力来自于：

6

● 国家环保政策的大力支持

● 产业技术创新力度提升

● 产业上游供应商快速发展

● 生产智能化，绿色化

● 产品多元化，企业品牌化发展

● 海外市场持续拓展
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了解客户企业的发展阶段和产品成熟度

因为环保设备制造行业所涉及的产品维度宽，应用场景广，所以业内
不同产品的发展常处于不同阶段。例如，空气污染处理设备，除尘脱
销环保装备类产品已成熟，而核辐射及电磁波防护设备类产品还处
于发展阶段。

在与客户接触的同时可以多了解其产品线以及未来产品规划，从发展
的角度帮助客户挖掘市场营销的潜力。
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细分产品分析
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除尘设备

9
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工业用除尘设备全球出口情况一览

10

工业用除尘设备，比如工业除尘器，是用于收集吸取生产、操作、运输过程中产生的废弃介质颗粒

物、粉尘烟雾、油水等的工业吸尘设备。 德国，美国为此品类的第一第二大出口国。目前中国制造

商所出口的产品只占全球出口额的8.9%，还仍有较大发展空间。 

https://baike.baidu.com/item/%E5%B7%A5%E4%B8%9A%E5%90%B8%E5%B0%98%E8%AE%BE%E5%A4%87/10948217
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工业用除尘设备全球出口趋势一览
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全球出口总额以及其他国家的出口额平均趋势都

在增长，而中国出口额在2018年却出现了下滑。这

其中有产品价格竞争激烈导致价格不断降低的因

素，但也同时说明此类环保产品面临的全球竞争形

势激烈。
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中国制造的工业用除尘器设备主要出口到哪里

12

中国目前的主要出口对象是美国，日本，俄罗斯和韩国。亚洲其他发展中国家也是出口的一大市场。
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工业用除尘器设备全球进口情况一览

13

在2018年，除尘器设备的最大进口国是美国 
($8.12B), 其次是德国 ($5.58B), 中国($4.06B), 
法国 ($2.39B) 和墨西哥 ($2.24B).

中国虽然是其中一大设备生产国，同时也是

环保设备进口大国。因为国内对环保问题近

年来的重视，却同时缺少经验技术和产品，

所以很多环保设备依然依赖进口。 

我们可以观察到，墨西哥也是除尘设备的进

口大国，但是目前中国此类设备出口到墨西

哥的占比并不多，这可以成为与企业沟通营

销解决方案中的一个关注重点。
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过滤器设备
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内燃机进气过滤器设备全球出口情况一览

15

此类产品在2017年的最大出口国是美国，其次是德国，中国， 墨西哥和英国。中国和德国的出口额

非常接近，在不同数据网站上也许排名会有不同。
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内燃机进气过滤器设备全球出口趋势一览

16

在这个产品品类中，中国企业占出口额全球第二位

，并且处于稳步增长的趋势。但是和美国仍有很大

差距。
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中国制造的内燃机进气过滤器主要出口到哪里

17

这个品类下，中国目前的主要出口对象是美国，澳大利亚，印度尼西亚，俄罗斯。
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内燃机进气过滤器设备全球进口情况一览

18

主要进口大国是美国($445M), 加拿大

($201M), 德国($195M), 比利时

($173M) 和墨西哥($121M).

除了以上成熟市场以外，我们可以看

出在东南亚，欧洲的有一些新兴市场

也存在很大潜力。中小型的制造商可

能对新兴市场的挖掘更感兴趣，可以

考虑从这里入手与客户进行营销方

案的探讨。
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关税影响

19

环保设备中包含的8421类产品，都出现在美

国2019年加征关税清单中，出口美国税率变

高导致出口成本增加。具体的产品是否收到

类似贸易关系的影响需要合作伙伴及时在网

上查询并与客户沟通，了解客户企业未来的

应对策略，并积极给出相应线上营销策略调

整。
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常用在线出口分析资源
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ITC - 分析行业出口国家的潜在机会点
：http://exportpotential.intracen.org/#/home

Macro Market - 关于国家和产品的宏观介绍：
https://macro.market/country/aschn?source=oec

Comtrade - 全球出口数据：
https://comtrade.un.org/

国家进出口可视化：
https://atlas.media.mit.edu/en/profile/country/chn/

谷歌商机洞察：
https://marketfinder.thinkwithgoogle.com/intl/en/
也可关注“谷歌营销商学院”公众号，快捷菜单查询

谷歌趋势：
https://trends.google.com/

http://exportpotential.intracen.org/#/home
https://macro.market/country/aschn?source=oec
https://comtrade.un.org/
https://atlas.media.mit.edu/en/profile/country/chn/
https://marketfinder.thinkwithgoogle.com/intl/en/
https://trends.google.com/
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国内竞争格局
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国内竞争格局分析

22

目前，我国环保设备行业以中小企业为主，占行业企业总数的70%以上，大中型企业数量占比不

到30%。同时，随着国家政策的不断加码，环保设备行业越来越受市场青睐，越来越多企业进入

到这一行业，未来环保设备行业企业数量将持续上升，企业之间竞争将愈发激烈。

环保设备行业中的企业主

要分布在东部（59.5%）以及

中南部地区（17.3%）；同时山

东，河北，辽宁也是企业的

集中地。
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国内竞争格局分析

23

从市场份额占比可以看得出产业集中

度低， 说明中小型企业还有很大的竞

争空间，同时也说明了行业竞争激烈。

产品价格和质量是买家主要的衡量标

准。
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其他行业相关企业及组织
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其他企业

- 清华同方环境 http://www.tfen.cn/ 
- （主要做国内项目）

- 北京洛卡环保技术有限公司
- （主要做国内项目）http://www.lowcarbon-tech.com/sy

- 浙江菲达环保科技股份有限公司  https://www.feidaep.com/ 
- （产品销往美国、德国、日本、印度、印尼、越南、土耳其等）

- 中材装备集团有限公司  http://www.sinoma-tec.com.cn/en/default.aspx

环境保护相关组织及展会

▰ 中国国际环保展 http://www.ciepec.org/zh.htm 
▰ 土耳其国际能源及环境展 https://www.icci.com.tr/en 
▰ 广州国际环保产业博览会 http://www.huanbaozhan.com.cn/

http://www.tfen.cn/
http://www.lowcarbon-tech.com/sy
https://www.feidaep.com/
http://www.sinoma-tec.com.cn/en/default.aspx
http://www.ciepec.org/zh.htm
https://www.icci.com.tr/en
http://www.huanbaozhan.com.cn/
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行业网站分析

- 通过企业网站了解行业知识
- 分析网站要素并找到打动客户的机会点

25
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网站要素分析 - 样本1
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公司名称大而明显， 网
站颜色简单，有明显的主
题

导航栏目录简单，设计清
晰。每个目录的用途都非常
明确

用大图直观展示应用场景，
并有直接显著的CTA(行动
呼吁）

清晰的产品分类便于客
户直接找到想要的产品
目录

用简短却有重点的公司介
绍去对来访客户阐明公司
的服务和定位
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网站要素分析 - 样本1
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产品页用粗体标注
出产品特点，产品
应用场景，并配有
清晰的产品图片。

这个网站的设计风格属于质朴实
用类。虽然没有过多的动态效果，
但是该有的信息都有并且目录栏
的逻辑清晰，不会因为信息太多而
造成混乱。

工业产品类的网站主要目的是展
示产品和企业规模，不需要像类似
消费品网站那样在形式和设计上
太过华丽。

https://www.miairsystems.com/home.html
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网站要素分析 - 样本1
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使用网站测速工具检查网站质量可以发
现此网站得分高，在电脑端和移动端网
页打开速度都很快，并且网站做了移动端
适应。

 

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?url=https%3A%2F%2Fwww.miairsystems.com%2Fhome.html
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网站要素分析 - 样本2
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首页banner图高清具有现
代感，配合上企业品牌
logo，树立了客户对品牌的
良好第一印象

直接阐述企业竞争优势，
在首页展示直观的产品图

导航栏目录清晰，
并且在用户向下
滚动页面时导航
栏目录会跟随。网
站交互体验好

https://www.dktcfluidcontrol.com
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网站要素分析 - 样本2
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产品解构图和产
品信息标注清晰

在产品页跳出的
CTA(行动呼吁），可
以让客户直接联系
企业，完成询盘转
化

用表格展示参数，页面更美
观整齐。而且表格做了网页
尺寸自适应，保证了在不同
浏览器和客户端打开的情
况下的整齐度。
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网站要素分析 - 样本2
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以大字体和单色背
景来介绍内页的内
容，顶部配上主题契
合的大图banner

直接将企业所获得
的认证和证书以高
清pdf的形式做展
示，可以增加客户
的信任度，打造品
牌专业的形象

这个企业的网站与上
一个企业的网站相比
在交互设计和艺术感
上更加现代，所以给人
感觉企业更具规模，更
加专业。文字与图片展
示不分离，更多资质和
实力的展示。
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网站要素分析 - 样本2
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使用网站测速工具检查网站质量可以发
现此网站得分质量低，在电脑和移动端
的首页打开速度都比较慢。这会影响网
站在google搜索中的排名，对广告投放效
果也会有影响。

销售在和潜在客户沟通中可以主动帮助
客户诊断网站质量得分并提出有针对性
的优化方案。

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?url=https%3A%2F%2Fwww.miairsystems.com%2Fhome.html
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环境设备 X Google
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Google Trends趋势一览

34

环境设备的分类较
多，关键字如果选
取范围较大则波动
明显。
做分析时，需要根
据客户的具体产品
来确定季节性波动
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环境控制设备整体一览-美国

35

-3% 2019的搜索量增长(与前一年相比)

49% 搜索量来自手机

47% 搜索量来自桌面

16% 单次点击出价变化 (与前一年相比)
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环境设备关键指标一览 - 美国

36

搜索 浏览 点击次数 CPC

与去年同期比 与去年同期比 与去年同期相比 与去年同期相比

移动端 0% 32% ▲ -44% ▼ 14% ▲

平板端 -15% ▼ 10% ▲ -48% ▼ 17% ▲

桌面端 -5% ▼ 11% ▲ -27% ▼ 15% ▲

整体 -3% ▼ 21% ▲ -39% ▼ 16% ▲

整体的搜索量有所下降，但是移动端的搜索持平去年。单次点击出价的成本变高了，说明这个领
域的竞争有所增加
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季节性变化 - 搜索和浏览

37

搜索 浏览

注：数据已做系数处理，仅体现相对关系
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季节性变化 - 点击和CPC
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点击次数 CPC

注：数据已做系数处理，仅体现相对关系
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月度季节性变化

39

1 月 2 月 3 月 4 月 9 月 10 月 11 月 12 月5 月 6 月 7 月 8 月

搜索

单次点击出价

过去 4 年內的单次点击出价于 5 月达到高峰。
类别搜索次数通常在  2 月达到高峰。

⤒ ⤓

⤒ ⤓

注：数据已做系数处理，仅体现相对关系

13 30

US$0.89 US$1.54

⤓

⤓

⤒

⤒
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环境设备关键字分析
环境控制设备
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关键字分析 - 美国

41

搜索词汇中有不少品牌词，同时还包
括一些国际标准。

不仅仅是设备，整体的解决方案和服
务方案也是搜索的重点

对于相关设备处理的污染物也是联
想搜索线索
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关键字分析 - 俄罗斯
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本地化搜索，基本没有品牌词

需求较多在环境监控部分。搜索中有
较多的科普查询，因此设置关键字的
时候需要屏蔽此类搜索需求

会有一些环境类的常用缩写。关键字
需要和客户多确认行业的常用缩写
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关键字分析 - 澳大利亚

43

搜索习惯跟美国比较类似，但是品牌
词的占比不如美国大

对于除尘设备的需求较高，同时也会
更加关注整体方案

缩写搜索现象明显
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关键字分析 - 印尼

44

英文和本地语言搜索夹杂

搜索中对标准有较大依赖，同时有本
地的品牌词出现

有一些涉及环保系统设计和行业咨
询的搜索
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关键字分析 - 巴西
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搜索完全本地化，品牌词搜索不多，
集中在本地品牌

有很多对于行业许可证的相关搜索

搜索整体量较欧美小，关注点在主流
的标准和程序上
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关键字分析 - 南非
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近一年相关立法的搜索量猛增，因此
搜索多关注相关的行业标准

其他集中在系统集成和整体管理解
决方案提供上的需求，品牌词较多



“
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拓展新行业只是开始，做好以
上以后您需要的是持续的行
业经验累积，才能更好的服务
该行业客户。
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